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Médiá


Médiá

východiskový stav 

a podstatné trendy

Po roku 1989 sa zásadné zmeny nevyhli ani mediálnemu priestoru. Bola reálne zakotvená sloboda prejavu a vytvorený priestor pre jej naplnenie, bolo umožnené súkromné vlastníctvo médií a neskôr bol zavedený duálny systém v elektronických médiách. Vznikali nové denníky a týždenníky, vysielať začali súkromné rádiá, v roku 1996 zahájila svoje vysielanie prvá súkromná televízna stanica. Sprievodným javom slobodného masmediálneho trhu sa tiež stal zánik niektorých menej úspešných masmediálnych projektov (televízne stanice VTV a Luna, denníky Verejnosť, Slovenský denník, Slovenská republika, Meridián, časopisy Slobodný piatok, Kankán, Duel). Popri vzniku a zániku nových médií v novoobjavenom mediálnom priestore sa na Slovensku postupne začali prejavovať globálne vplyvy a tendencie: začiatkom 90. rokov rozmach satelitných prijímačov, neskôr rozvoj káblovej televízie a rozširujúca sa sieť videopožičovní až po rastúci záujem o CD a DVD prehrávače a v neposlednom rade aj o internet. 

Médiá – najmä noviny, televízia a rozhlas a internet – tak aj na Slovensku začali plniť funkcie, ktoré majú v moderných spoločnostiach: stali sa arénou, v ktorej odohráva celý rad udalostí verejného života, zdrojom moci – potenciálnym prostriedkom vplyvu, ovládania a presadzovania záujmov a primárnym kľúčom k sláve a postaveniu známych osobností, tzv. mediálnych celebrít. Okrem toho si aj na Slovensku média vydobyli pozíciu žriedla informácií, ktoré sú životne dôležité pre fungovanie väčšiny spoločenských inštitúcií a základným nástrojom ich prenosu. Médiá sa stali významným zdrojom výkladov sociálnej reality a predstáv o nej, zdrojom usporiadaných a verejne zdieľaných významových sústav, ktoré empiricky i hodnotovo vymedzujú, čo je normálne. V neposlednom rade sa stali tiež prostriedkom zábavy a faktorom, ktorý určuje najbežnejšie spôsoby trávenia voľného času (McQuail, 1999).

Podľa prieskumu Eurobarometer 2001 správy v televízií každý deň sleduje 59 % občanov Slovenskej republiky (priemer za krajiny Európskej únie je 70 %), v rozhlase správy každý deň počúva 47 % občanov SR (priemer za krajiny EÚ je 41 %) a noviny každý deň číta iba 25 % občanov SR (priemer za krajiny EÚ je 41 %). Z dlhodobého hľadiska na Slovensku klesá podiel obyvateľov, ktorí čítajú dennú tlač – či už v dôsledku faktu, že si to jednoducho nemôžu dovoliť, alebo v dôsledku straty záujmu o denníkovú formu konzumácie mediálnych obsahov v ponúkanej forme. Najdôveryhodnejším typom média na Slovensku je rozhlas, dôverujú mu až tri štvrtiny občanov Slovenska (Eurobarometer 2001, 2001). Pasívne vysedávanie pred televízorom je však najčastejším spôsobom oddychu a relaxovania na Slovensku (Slovenský spotrebiteľ na prahu..., 2000). Inklináciu k pasívnej konzumácií médií potvrdzujú ďalšie výsledky výskumu Eurobarometer 2001 (pozri tabuľku 1). Obyvatelia Slovenska – v porovnaní s priemerom za všetkých trinásť kandidátskych krajín – majú relatívne väčšiu možnosť sledovania televíznej a filmovej produkcie, a to prostredníctvom televízneho prijímača, videoprehrávača, resp. satelitného taniera, ktorý umožňuje prijímať satelitný TV program. 

Slovenský mediálny trh je relatívne malý. Absolútny počet čitateľov/divákov/poslucháčov je príliš malý na to, aby uniesol špecializáciu a teda „uživil“ špecializované periodikum. Výraznejší záujem o vstup na slovenský mediálny trh neprejavili takmer žiadni zahraniční vydavatelia či prevádzkovatelia. Táto situácia sa zmenila až pri vzniku komerčných televízií v polovici 90. rokov a v printových médiách dokonca až v závere 90. rokov. 

Tabuľka 1

Prístup k rôznym druhom informačných a komunikačných technológií 

(obyvatelia SR v porovnaní s priemerom za kandidátske krajiny AC 13 – v %)

	Koľko ľudí má prístup alebo používa...
	SR
	AC 13 priemer
	Rozdiel

	... televízor s možnosťou teletextu
	65
	54
	+ 11

	... videoprehrávač / videorekordér
	52
	39
	+ 13

	... satelitný tanier umožňujúci príjem 

  satelitného TV programu
	38
	28
	+ 10

	... počítač
	29
	25
	+ 4

	... CD-ROM / CDI prehrávač
	19
	20
	- 1

	... internet / www
	18
	18
	0

	... dekóder pre príjem plateného TV programu
	13
	14 
	- 1


Zdroj: Eurobarometer 2001 – Applicant Countries. European Commision, Brussels, March 2002, zber údajov: október 2001

Za trendom koncentrácie médií v rukách nadnárodných spoločností sa črtá nový typ masovej ponuky. Aj na Slovensko – najmä v oblasti audiovízie – sú prenášané osvedčené televízne seriály, zabehnuté formáty relácií, štandardizované postupy a metódy tvorby. Vysielacia štruktúra komerčnej televízie na Slovensku sa prakticky nelíši od podobných televíznych staníc kdekoľvek na svete.

V tejto štruktúre čoraz väčší význam nadobúdajú relácie simulujúce participáciu a interaktívnosť ako napríklad „Sito“, „Ring“, „Je to možné?“ a pod.. Televízni diváci rozhodujú hlasovaním o tom, kto ich v politickej diskusii viac presvedčil, o tom, ako sa má ďalej vyvíjať dej seriálu či televíznej reklamy. Rozhlasoví poslucháči v priamom prenose realizujú pokyny moderátorov. Aj najúspešnejšia komerčná televízna stanica na Slovensku – TV Markíza – pripravuje program tzv. „reality show“, ktorá spočíva v permanentnom sledovaní vybraných ľudí v ich každodenných situáciách (podobne ako napríklad Big Brother v Nemecku). Tvorcovia relácií sa snažia o čoraz väčšiu autentickosť. „Počítačové príšery“ začínajú nudiť. Tvorcom ide viac o emócie, pocity – navodenie čo najautentickejšieho pocitu napríklad strachu.

Na pozadí snáh o globalizáciu masovej kultúry sa začínajú objavovať individualizované subkultúry – alternatívne médiá ako sú internetové rádiá, pirátske rádiá, nízkonákladové špecializované periodiká vydávané nadšencami (napríklad modelármi, chovateľmi pudlíkov či fanúšikmi F1 teamu Ferrari a pod.), ilegálne periodiká neonacistov či iných spoločensky nebezpečných skupín. Do výraznejšieho protikladu sa tak dostávajú tzv. veľké médiá – t. j. celoplošné masmédiá s vysokou sledovanosťou, čítanosťou a tzv. malé médiá – t. j. regionálne médiá, odborové či branžové časopisy a záujmové periodiká, ktoré zápasia s existenčnými problémami. 

Lokálne rádiá po niekoľkých rokoch živorenia prichádzajú predovšetkým z ekonomických dôvodov o licencie a vyprázdňujú priestor pre niekoľkých silnejších celoplošných vysielateľov. Rovnako živelný bol vývoj printových regionálnych médií. Až koncom 90. rokov vstúpil na trh regionálnych periodík zahraničný investor, ktorý vytvoril silnú sieť týchto médií s cieľom v dlhšom časovom horizonte profitovať z týchto médií. Význam regionálnych médií pritom narastá so zmenami usporiadania slovenskej spoločnosť, najmä v súvislosti s realizáciou transformácie verejnej správy a vznikom regionálnych samospráv. Lokálne televízie sú pomerne slabé a zásadným spôsobom to nezmenil ani vznik TV Global, ktorá zosieťovala časť z nich, navyše po vstupe zahraničného kapitálu do tejto televízie lokálny rozmer tejto televízie zoslabne.

Vývoj v oblasti printových médií bude zrejme ďalej ovplyvňovať trend presunu k iným zdrojom získavania aktuálnych informácií – k elektronickým médiám a k internetu – rastúca rola médií ako zdroja zábavy. V dôsledku takéhoto vývoja môžu narastať problémy pre spravodajské denníky (odzrkadľuje sa to na ich postupujúcej bulvarizácii) a pokračovať presun čitateľskej pozornosti smerom týždenníkom a mesačníkom, ktoré sa budú ďalej bulvarizovať a premieňať sa z informačného viac na „zábavné“ médium – dôkazom je rast čítanosti časopisov venujúcich sa senzáciám, škandálom, či nazeraním do súkromia televíznych hviezd. 

Situáciu elektronických médií do značnej miery ovplyvňuje vývoj v médiách verejnej služby (najmä rozhlasu). V prípade televízií bude dôležitejšie, do akej miery sa diverzifikuje a „demonopolizuje“ televízny trh – t. j. či na ňom budú fungovať aspoň dvaja ako-tak rovnocenní partneri (okrem televízie verejnej služby), alebo mu tak ako v súčasnosti bude absolútne dominovať jeden subjekt.

Médiá verejnej služby stoja pred novým zadefinovaním ich úlohy – s ohľadom na meniacu sa situáciu v mediálnom prostredí aj v spoločnosti. A nie je to len otázka ich politickej nezávislosti, ktorá bude stále – a najmä v niekoľkých nasledujúcich rokoch – dôležitá, ale tiež problém nájdenia takého akceptovateľného a zároveň efektívneho modelu, ktorý bude znamenať ich zachovanie. Až razantnejší prienik nových technológií zrejme posunie ďalej diskusiu o tom, či sú verejnoprávne médiá v našich podmienkach nenahraditeľné v ich podstate. Ako ukazujú trend v Európe, klesá význam verejno-právnych médií, diskutuje sa o ich význame a poslaní a čoraz viac ľudí odmieta platiť koncesionárske poplatky „monopolným“ vysielateľom. Verejnoprávne médiá na Slovensku – hoci neustále požadujú zvyšovanie koncesionárskych poplatkov a argumentujú tým, že v SR sú tieto poplatky relatívne najnižšie, dodnes nedokázali verejnosti vysvetliť (aj v dôsledku neveľmi lákavej programovej ponuky a periodicky sa opakujúcich, systémovo neriešených ekonomických problémov), prečo a za čo by im vlastne mali platiť.

Spomedzi globalizačných trendov v súvislosti s médiami za zmienku stojí fakt, že pod vplyvom rastúceho používania elektronickej pošty, chatovania na internete a písania krátkych textových správ sa rodí nový fenomén – tzv. „e-diskurz“. Hoci navonok ide o písané médiá, väčšinou o nich uvažujeme ako o ekvivalente telefonických rozhovorov. Podľa toho k tomuto diskurzu aj pristupujeme: rýchlo, nedbalo, bez dôrazu na formu, živo, jednoducho, za použitia skratiek a „smajlíkov“ vytvorených pomocou dvojbodiek, pomlčiek a zátvoriek. Roky intenzívneho mejlovania a „esemeskovania“ nemôžu nezanechať stopy na písomnom prejave používateľov internetu a mobilného telefónu (Koubský, 2002).

problémy, ktoré vyžadujú 

prioritné riešenie

1. Neexistencia mediálnej politiky. 

Nepochopenie regulačnej úlohy spoločnosti voči mediálnemu priestoru vyplýva možno z akéhosi ostychu vôbec o nej premýšľať v súvislosti s mediálnym priestorom. K tomu treba prirátať prierezovosť mediálnej problematiky a neschopnosť dôsledne uchopiť, pomenovať a riešiť problém pravidiel fungovania mediálneho prostredia a kompetencie rozhodujúcich aktérov. Dôsledkom neexistencie mediálnej politiky je potom deformované mediálne prostredie s deformovanými finančnými tokmi. Z neexistencie jasnej predstavy o základných rámcoch fungovania mediálneho prostredia vyplýva napríklad aj nejasnosť predstáv o tom, akým spôsobom sa majú či nemajú rozvíjať konkrétne segmenty mediálneho trhu (trebárs lokálne médiá – printové aj elektronické – dôsledkom existujúcich podmienok fungovania mediálneho trhu je napríklad slabé postavenie lokálnych rádií a ich postupný zánik a vyprázdňovanie priestoru pre niekoľkých celoplošných vysielateľov). 

2. Nefunkčné a deformované verejnoprávne médiá. 

Fakt, že verejnoprávne médiá neprešli za jedenásť rokov takou štruktúrnou, personálnou a ekonomickou transformáciou, ktorá by z nich urobila funkčné médiá verejnej služby vyplýva predovšetkým z pokriveného chápania ich úlohy a z ich zmätočného, „všeobjímajúceho“ definovania ako národnej, kultúrnej, vzdelávacej atď. ustanovizne. Za týmto faktom treba o. i. vidieť neochotu politickej reprezentácie, ktorá verejnoprávne médiá vníma väčšinou zúžene cez spravodajstvo a publicistiku – teda cez priestor, ktorý je zaujímavý pre ich politickú prezentáciu – znížiť svoju mieru vplyvu v týchto médiách. Dôsledkom neriešenia tejto otázky je aj korupcia a klientelizmus vo verejno-právnych médiách

3. Prepolitizovanie médií.

Médiá sú sústredené na najvyššie poschodia politiky a predháňajú sa v negatívnosti správ. Niektoré médiá a žurnalisti uverili predstave, že ich poslaním je aktívne zasahovať do politického diania a de facto manipulovať politikmi. Médiá v 90. rokoch niekoľkokrát zásadným spôsobom ovplyvnili vývoj v spoločnosti. V rokoch 1990 – 1992, keď sa vytvárali základy demokratického systému a na druhej strane dochádzalo k veľmi komplikovanému vývoju v otázke štátoprávneho usporiadania, nezohrali úlohu, ktorá by bola celkom v súlade s formovaním spoločnosti založenej na liberálno-demokratických princípoch. Naopak, v rokoch 1994 – 1998 počas vlády V. Mečiara bola ich spoločenská angažovanosť nadpriemerná, možno do istej miery ovplyvnená aj snahou napraviť vlastné zlyhanie z predchádzajúceho obdobia. Média v uplynulom období „vyrobili“ niekoľko politikov.

4. Bulvarizácia médií.

V snahe o zatraktívnenie negatívnych politických – a vo svojej podstate nudných tém – sa médiá snažia nových čitateľov, divákov zaujať banálnymi správičkami, ktoré sú prezentované na titulných stránkach novín a ktoré sú charakteristické zneužívaním mien známych osobností a úplne zavádzajúcimi a nepravdivými titulkami – t. j. bulvarizáciou. Médiá tak vytvárajú dojem, akoby všetko okrem najvyššej politiky a mediálnych celebrít bolo nehodné záujmu a teda bezcenné a prchavé.

5. „Monologizácia“ diskurzu médiami.

Navonok nezvyčajná pluralita médií sa stala pluralitou „ideologických bunkrov“. Ich reprezentanti „zvestujú pravdu“, tvrdošijne ju omieľajú a nepripúšťajú žiadny iný uhol pohľadu na komentovanú skutočnosť. Táto monologizácia diskurzu sa prejavuje javom, ktorý možno označiť ako „turnajová publicistika“
, keď niekoľko málo desiatok „osvedčených“ diskutérov putuje z jednej diskusnej relácie do druhej a opakovane monologicky vytvára zdanie ozajstného diskurzu. 

6. Hrozba konca žurnalizmu 

Slovenské médiá sa po roku 1989 dôsledne nereformovali v zmysle  „vnútornej očisty“ a ani z nových, ponovembrových žurnalistov nevyrástla silná generácia dnešných tridsiatnikov, ktorá by dokázala dať slovenským médiám – napríklad verejnoprávnym – nezmazateľnú tvár. Nastupujúca generácia mladých žurnalistov často trpí nedostatočnou profesionálnou  a osobnostnou vybavenosťou aj nevyjasnenosťou otázky vlastnej identity a identifikácie s pôsobením v médiách. 

Funkciu žurnalistov čoraz viac preberajú experti, symbolickí analytici a mediálne celebrity. Média sa nebadateľne posunuli do role akýchsi kibicov, ktorí svet okolo nás nepopisujú a nevysvetľujú, ale komentujú, vyslovujú svoj názor – a to bez ohľadu na to, ako je prijímaný. Žurnalisti nie sú dostatočne pripravení čeliť týmto zmenám. Nedefinované etické rámce vytvárajú o. i. nebezpečenstvo zlyhania profesionálne a osobnostne slabo disponovaných novinárov v zlomových situáciách. Tento problém ďalej komplikuje nedobrá finančná situácia slovenských médií, ktorá sa prejavuje v slabom odmeňovaní väčšiny novinárov a zvyšuje riziko ich ovplyvniteľnosti. Šikovnejší novinári idú radšej robiť hovorcov ministrov a iných vládnych úradníkov, iní sa nechávajú najímať PR agentúrami, či korumpovať politickými stranami. K hrozbe konca žurnalizmu však prispievajú aj samotní žurnalisti – médiá sú zaplavené dezinterpretáciami, plytkosťou spracovania tém, nedoťahovaním vecí, ba dokonca gramatickými a štylistickými chybami.

7. Nepripravenosť Slovenska na prienik nových médií

V nasledujúcich rokoch možno očakávať intenzívnejší prienik nových komunikačných technológií (digitalizácia terestriálneho vysielania, postupujúca penetrácia internetu – v roku 2001 prekročila na Slovensku jednu pätinu obyvateľstva a odhaduje sa, že do roku 2005 bude viac ako polovica obyvateľov Slovenska pravidelne používať internet), v dôsledku čoho bude pokračovať diferenciácia spoločnosti na ose: tí, čo majú prístup k novým technológiám a dokážu ich používať; a tí, čo prístup k týmto technológiám nemajú, prípadne sú schopní využívať len ich menej sofistikované formy na uspokojovanie svojich „konzumentských“ potrieb – budú ich používať len ako relax, nebudú však schopní využívať nové technológie na získavanie informácií, vzdelávanie atď. (bližšie pozri kapitolu Informačné a komunikačné technológie).

8. Zneužívanie médií na politické ciele.

Špecifickým problémom Slovenska je koncentrácia mediálnej moci v rukách pôvodne „mediálneho magnáta“, dnes aj politika. Skupina ľudí okolo tejto osoby vlastní resp. má vplyv v komerčnej televízii, rozhlasovej stanici, denníku, týždenníku, billboardovej spoločnosti, internetovom portáli atď. V médiách, v ktorých má vplyv, sú podľa monitoringu licenčnej rady a nezávislých organizácií neproporčne (voči iným politickým stranám) zvýhodňovaní reprezentanti politickej strany, ktorej je P. Rusko predsedom a sú vykresľovaní výhradne v pozitívnom, resp. neutrálnom svetle. Problémom nie je to, že niekto vlastní viacero médií a komplementárne ich ponúka inzerentom (podobne ako V. Železný v ČR), ale to, kde začína a končí hranica medzi slobodou podnikania a hrozbou zneužívania médií na získanie politickej moci. 

Slovenské mediálne prostredie totiž vykazuje mnohé znaky podobné so situáciou v Taliansku pred dvadsiatimi rokmi, ktorá vyústila do súčasného ovládnutia mediálneho prostredia talianskym premiérom Silviom Berlusconim. Slabá mediálna a antitrustová legislatíva umožňujúca dosiahnuť dominantné postavenie na mediálnom trhu prakticky vo všetkých jeho segmentoch, slabá či takmer nijaká tradícia nestraníckosti a politickej nezávislosti verejnoprávnych médií, nedostatočná politická kultúra, ktorá by zabraňovala politikom zneužívať ich reálny vplyv na verejnoprávne médiá (vyplývajúci z mechanizmu kreovania ich riadiacich a kontrolných orgánov) spojená s katastrofálnym stavom predovšetkým verejnoprávnej televízie do budúcnosti otvára možnosť pre „taliansky“ scenár vývoja.

od problémov, ktoré vyžadujú 

prioritné riešenie, k prognózam

V postindustriálnej spoločnosti (spoločnosti vedenia či informačnej spoločnosti) neodškriepiteľne rastie význam poznatkov a znalostí. Médiá sú prostriedkom umožňujúcim ich vyhľadávanie a zdieľanie. Dnes už prestáva byť problémom nedostatok či nedostupnosť informácií, problémom je skôr ich redundancia (nadbytok) a cenenou sa stáva schopnosť „dolovania“ podstatných údajov a z nich odvodených znalostí. Je vysoko pravdepodobné, že kvalita života bude preto čoraz viac závislá od prístupu k moderným technológiám, multimediálnym obsahom a vôbec on-line prístupu k informáciám, z ktorých bude mať človek možnosť odvodzovať znalosti v štruktúre, akú práve potrebuje. Z tohto uhla pohľadu – s prihliadnutím na trendy a problémy – možno dedukovať nasledovné scenáre vývoja slovenského mediálneho prostredia

Najpravdepodobnejší scenár

Mediálna politika ostane aj naďalej na okraji záujmu politických reprezentácií, dôjde v nej iba ku kozmetickým úpravám. Verejno-právne médiá budú pokračovať v boji za „verejnoprávnosť“ a zvyšovanie koncesionárskych poplatkov, bez definovania obsahu tohto pojmu a bez zásadných systémových zmien. Naďalej zostanú závislé od vôle politikov a budú odolávať viac či menej silným politickým tlakom. Občania prestanú platiť koncesionárske poplatky a vláda bude hroziť sprísnením sankcií. Zásadnejším spôsobom nebudú riešené ani otázky autorských práv, získavania licencií a pod. 

Na pozadí stagnácie verejnoprávnych médií budú postupne vznikať nové bulvárne média, čoho sprievodným javom bude samozrejme postupný zánik „serióznych“, resp. „tých serióznejších“ médií. Zahraničné mediálne skupiny pravdepodobne ovládnu najúspešnejšie bulvárne periodiká, tieto sa v záujme maximalizácie zisku začnú na seba čoraz viac podobať. Vidina relatívnej úspešnosti bulvárnych médií bude stále lákať domácu „kapitálotvornú vrstvu“, ktorá to bude znova a znova skúšať s vydávaním vlastných periodík. 

Bulvarizácia a banalizácia tém ešte viac zdiskredituje politiku a politikov, politické témy budú vytláčané na okraj záujmu konzumentov médií. Občania prestanú brať médiá vážne – súčasné mediálne celebrity doplnia či nahradia ďalší a ďalší baviči a zabávači – vrátane hrdinov „reality shows“. 

Naďalej sa bude prehlbovať kríza žurnalizmu – dôležitejšie, než mediálne obsahy budú mediálne celebrity, ktoré budú „kibicovať“ virtuálnu pseudorealitu. Ideologické bunkre budú zakopané vo svojich zákopoch. Vzájomný diskurz nebude možný. Otvorený prístup k informáciám prostredníctvom moderných technológií, možnosť získania vzdelania v zahraničí ako aj pomaly postupujúca kultúrna zmena v spoločnosti kde-tu vygeneruje mladé žurnalistické talenty, avšak aj ony sa skôr stanú mediálnymi hviezdami či expertmi na marketingovú komunikáciu, než žurnalistami svetového formátu.

Prístup k moderným technológiám sa bude postupom času mierne zlepšovať, nebude však dosahovať dynamiku rastu ako v susedných krajinách. Väčšina občanov navyše bude nebude pripravená na prijatie týchto nových komunikačných technológií, resp. v prípade k prístupu k nim nebude schopná využívať nové možnosti, ktoré budú tieto technológie ponúkať. Bude ich používať len jednoduchšie a technicky kvalitnejšie prijímanie tých istých mediálnych obsahov. 

Rizikový scenár

Aj v rámci tohto scenára sa bude prístup k moderným technológiám postupne zlepšovať, avšak v dôsledku prípadného neprijatia SR do EU a NATO bude tento proces pomalší než v predošlom scenári. „Pripojené“ budú len úzke podnikateľské, politické a kriminálne špičky. 

V dôsledku absencie záujmu o mediálnu politiku a pokračujúcej korupcii do mediálneho prostredia začnú prenikať kriminálne živly, bulvarizácia médiá bude napredovať „míľovými krokmi vpred“. Začne prekvitať čierny trh s pirátskymi kópiami hudobných a vizuálnych nosičov, softvéru a pod. Každá z prichádzajúcich vlád však bude mať o to väčšiu snahu mať tzv. verejnoprávne médiá pod svojim vplyvom. Môžeme byť svedkami vzbúr a štrajkov redaktorov týchto médií, ktorí sa budú brániť snahám o zglajchštaltovanie médií, cenzúru a klientelizmus. Hoci tu už nebude železná opona, slovenský mediálny priestor bude akousi čiernou dierou Európy, ktorá nebude nikoho zaujímať (malý, nezaujímavý, neštandardný trh s množstvom problémov), nikto oň nezavadí, resp. bude prehliadaný. Ako-tak budú ľudí v zahraničí zaujímať výročné správy o stave mediálnej slobody, o represiách zo strany slovenskej vlády voči novinárom a pod. V závislosti od politického vývoja a rozloženia politických síl, ako aj vlastníckych pomerov v rozhodujúcich súkromných médiách nie je ani „talianska“ cesta vývoja mediálneho prostredia úplnou utópiou.

V dôsledku spomalenia prílevu zahraničných investícií poklesne aj celkový reklamný trh, čím médiá stratia časť zdrojov potrebných na svoju prevádzku. Vydavatelia budú nútení zvyšovať cenu svojich periodík, mnohé z nich zaniknú. V dôsledku zvyšovania cien ľudia prestanú čítať knihy, navštevovať divadlá, kiná – ešte viac sa začnú uzatvárať do svojho súkromia (dôvodov majú dostatok: rast kriminality na ulici, zvyšujúce sa ceny kníh, lístkov do kina, odchod globálnych prevádzkovateľov kín apod.), je vysoko pravdepodobné, že občania budú ešte viac času tráviť tupým, pasívnym sledovaním televíznej zábavy. Dôjde tak k „rozdvojenie“ sveta: na jednej strane bude existovať zábavný, bulvárny a vo svojej podstate virtuálny svet médií a na strane druhej celkom iná realita, skutočné svet, ktorý nebude mať nič spoločné s médiami, resp. naopak – médiá nebudú mať nič spoločné s realitou. Dôsledok: zväčšenie rozdielov medzi elitou – úzkou skupinou intelektuálne zdatných, finančne dobre zabezpečených ľudí s kontaktmi na zahraničie (nemnohí manažéri zahraničných firiem) a žiaľ aj špičky kriminálnych gangov na jednej strane a ostatnými. Tieto rozdiely sa budú zväčšovať. To znamená, že aj vyššie spomenuté dva svety sa budú vzďaľovať

Žiaduci scenár 

Občania budú mať prístup k moderným technológiám doslova „na každom kroku“ (pripojenie na internet zdarma, infokiosky, on line pripojenie domácností k sieťam poskytujúcich obsah a pod.). V spoločnosti sa podarí prebudiť záujem o druhú gramotnosť, vláda vytvorí predpoklady pre účinné a rýchle dosiahnutie úrovne spoločnosti vedenia. Nové technológie budú prijímané bez predsudkov, ľudia dokážu využívať všetky možnosti, ktoré budú tieto technológie poskytovať (siahajúce až po e-democracy).

V relatívne krátkej dobe sa podarí zásadným spôsobom vyriešiť otázku verejnoprávnych médií, zadefinovať ich postavenie a úlohu v spoločnosti. Podarí sa zaviesť fungujúci model kreovania riadiacich a kontrolných orgánov verejnoprávnych médií umožňujúci ich odpolitizovanie, ako aj akceptovateľný model ich financovania. 

Podarí sa sprehľadniť vlastníctvo médií, striktné dodržiavanie antitrustovej legislatívy znemožní dominantné ovládnutie niekoľkých segmentov mediálneho trhu jednému vlastníkovi (je jedno, či bude mať politické ambície alebo nie), zadefinujú sa jasné pravidlá hry obmedzujúce  zneužívanie médiá na politické ciele. 

V dôsledku vytvorenia znalostnej klímy v spoločnosti, zefektívneniu a celkovému zlacneniu prístupu k moderným technológiám je možné predpokladať, že dôjde k diverzifikácii a špecializácii médií. Poskytovatelia mediálnych obsahov uvedú na trh nové druhy a typy vysokošpecializovaných médií v malých nákladoch, no s vysokou afinitou. Naplno sa uplatní interaktívny charakter médií – mediálne obsahy budú mať personalizovaný obsah (voľba filmu, voľba žurnalistu, viaceré uhly pohľadu na tú istú vec, časová voľba apod.). 

Mediálne prostredie bude podporovať diskurzívny charakter žurnalistiky. Technicky možná interkonektivita a interaktívnosť v postupujúcej kultúrne zmene spôsobí, že do popredia sa dostanú hodnoty efektívnosti, súťaživosti, ale aj tolerancie, slobody a zodpovednosti za „fungovanie sveta“. Dôsledkom bude skutočnosť, že bude existovať v princípe zhoda medzi reálnym skutočným svetom a jeho zdieľaním médiami. Médiá už nebudú len informovať, nebudú len komentovať či kibicovať, ale stanú sa sprostredkovateľmi reality, a to navyše reality, na ktorej ľuďom záleží. Dôležitejšie než mediálne celebrity (i keď aj tie budú naďalej existovať a pravdepodobne budú ešte známejšie a obdivovanejšie, než politické osobnosti) budú mediálne obsahy, pretože tie budú prispôsobené potrebám, záujmom a momentálnej situácii indivídua. 

RÁMCOVÁ STRATÉGIA 

DOSAHOVANIA ŽIADUCEHO VÝVOJA

Dosahovanie žiaduceho vývoja si vyžaduje zasadnú zmenu prístupu politických elít k mediálnej problematike – zvýšenie ich záujmu o riešenie problémov mediálneho prostredia nad rámec ich vlastnej prezentácie v médiách a nevyhnutné prehĺbenie odbornosti tých, ktorí budú ovplyvňovať novú podobu tohto prostredia. Nová mediálna legislatíva musí navzájom korelovať, bude preto potrebné odstrániť rezortné diskrepancie v jednotlivých mediálnych zákonoch. 

Po vytvorení legislatívnych predpokladov na sprehľadnenie mediálneho prostredia bude potrebné zabezpečiť vymožiteľnosť práva aj v tejto oblasti. T. j. existujúce regulačné orgány budú musieť disponovať mechanizmami umožňujúcimi zabezpečiť korektnosť a prehľadnosť mediálneho prostredia (predovšetkým vlastníckych vzťahov a prípadného zneužívania dominantného postavenia na trhu či pokusov o politické zneužívanie médií). 

S cieľom rozšírenia moderných technológií v tejto oblasti, na zmenu prístupu k nim a zvýšenie schopnosti využívať všetky možnosti, ktoré poskytujú, sa vytvoria mechanizmy na podporu prílevu investícií do moderných technológií a nových médií, vzniknú vzdelávacie programy, ktoré pripravia čo najširší okruh používateľov na využívanie nových komunikačných technológií a nových médií. Dostupnosť nových komunikačných technológií a nových médií bude závisieť aj od ekonomického vývoja krajiny a zlepšujúcej sa príjmovej situácie domácností. 

Pri riešení situácie verejnoprávnych médií bude nevyhnutné ich striktné odpolitizovanie, t. j. odstránenie priameho politického vplyvu na ich riadiace a kontrolné orgány. Bude potrebné nájsť im nový obsah, presne zadefinovať ekonomické rámce ich fungovania a spôsob ich financovania – ten však musí vzniknúť v konsenze s platiteľmi koncesionárskych poplatkov, nijaký represívny mechanizmus nedokáže zvýšiť výber koncesionárskych poplatkov viac než ich dobrovoľné platenie ako výsledok akceptovania existujúceho modelu financovania a fungovania verejnoprávnych médií.
Nový, diskurzívny charakter žurnalistiky si bude vyžadovať aj iných žurnalistov – profesionálne aj osobnostne pripravenejších. Okrem zmeny v ich profesionálnom vzdelávaní preto bude dôležité aj vytvorenie vhodného prostredia na ich profesionálny rast a primerané ohodnotenie zabraňujúce ich odchodu do iných sektorov – takýmto priestorom sú napríklad fungujúce a akceptované verejnoprávne médiá. 

Problémy generované 

žiaducim vývojom

Zvýšenie záujmu politických elít o mediálne prostredie a snaha o vytvorenie korektných a priehľadných podmienok môže vyústiť do „preregulovania“ mediálneho prostredia, čo v konečnom dôsledku skomplikuje pôsobenie aktérov na „vnútrozemskom“ mediálnom trhu, zatiaľ čo pôsobenie nových druhov médií „prekračujúcich hranice“ bude neregulovateľné.

Problém „vymáhateľnosti práva“ v mediálnom prostredí (a nejde len o otázku zneužívania postavenia na trhu, krížové vlastníctvo médií či zneužívanie médií na politické ciele, ale napríklad aj o otázku porušovania autorských práv) bude samozrejme súvisieť s celkovou situáciou vo vymáhateľnosti práva v spoločnosti. Nie je možné predpokladať, že práve mediálne prostredie bude v tejto oblasti udávať krok.

Masívna podpora nových médií môže do istej miery deformovať mediálny trh a zvýšiť problémy „tradičných“ médií (najmä printových), ktoré môžu v sledovanom časovom horizonte vyústiť až do boja o prežitie niektorých druhov médií.

Existencia nových druhov vysokošpecializovaných médií, ich interaktívny charakter a personalizovaný obsah môžu otvoriť otázku o nevyhnutnosti a ekonomickej udržateľnosti existencie verejnoprávnych médií v ich súčasnej podobe. Môže sa ukázať, že nové médiá dokážu rovnako dobre napĺňať úlohy, ktoré prisudzujeme verejnoprávnym médiám, ale s nižšími nákladmi, ktoré navyše budú znášať iba tí, čo budú obsah týchto médií reálne prijímať.
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